Trziste

Trziste dodataka jelima deli se na tri kategorije:
univerzalni dodaci, koji su dominantni podseg-
ment trzista, zatim monozacini i specijalni do-
daci koji ¢ine nesto manji segment. Podravkina
najznacajnija marka Vegeta nalazi se na trzistu
univerzalnih dodataka jelima i kao Vegeta Twist

u kategoriji specijalnih dodataka jelima.Vegeta je
vazan i neizostavni element u svakodnevnoj pre-
hrani prvenstveno zbog toga sto svojim ukusom,
mirisom i bojom obogaluje jela, a zatim i zbog
vrlo velike prakti¢nosti upotrebe. Na trzistu, koje
je naviklo na potrosnju, s brojnim ponudacima

u pomenutoj kategoriji, Vegeta je uspela da se
pozicionira kao premium robna marka koja
diktira trendove razvoja kategorija univerzalnih i
specijalnih dodataka jelima.Velikim delom to je i
rezultat neprikosnovene trzisne pozicije u proslo-
sti, kada je kao opStepoznata i opSteprihvacena
postala vodeca robna marka, ali i sinonim za celu
kategoriju zacina koju je Podravka stvorila.

Dostiguca

Vegeta je Podravkina najznacajnija i najpoznatija
marka sa dugogodi$njim prisustvom na trzistu Sr-
bije, a prodaje se i na inostranim trzistima u vise
od 30 zemalja sveta.

Vegeta je od malog lokalnog proizvoda posta-
la uspesan brend zbog pozitivhog spleta funkci-
onalnih karakteristika proizvoda i emocionalnih
iskustava koje vezuju potroSace za marku, ali i
jedinstvenog marketinskog koncepta Podravke.
Na vedini Podravkinih strateskih trzista Vegeta je
sinonim za celu kategoriju univerzalnih dodataka,
jer je Podravka jos 1959. godine svojim proizvo-
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omiljeno jeo
saVegetom?

Recept i svoje podatke
posalji do 15, maja
na adresu:

“Omiljeno jelo sa Vegetom"
Postanski fah 777
11200 Beograd.
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Da li zelis da postanes
kulinarska TV zvezda?

Posalji recept svog
omiljenog jela s Vegetom.

u Vegeta TV emisijama
i specijalnom kuvaru!

dom upravo kreirala novu kategoriju. Dugi niz
godina Podravka je uz marku Vegeta uzdizala i
razvijala samu kategoriju, definisu¢i standarde
marketinske komunikacije i trziSnog nastupa uop-
Ste.

Uspeh marke Vegeta
pokazuju i rezultati
nezavisnih istrazivackih
agencija, pa je tako,
prema rezultatima istra-
Zivanja agencije Prizma
krajem 2005. godine
marka Vegeta na vode-
¢oj poziciji medu naj-
jac¢im brendovima ove
regije. Agencija Young
& Rubicam objavila je
rezultate s trziSta Poljske,
prema kojima je Vegeta
na tom trzistu pre neko-
liko godina proglasena
jednim od brendova sa
najvecim potencijalom
rasta na tom trzistu.

Vegeta je, kao regional-
ni trzisni lider, u poziciji
da diktira tempo promena
u kategoriji. Krajem 2005. godine
paralelnim lansiranjem novog proizvo-
da Vegeta Mediteran na Sest trzista pokrenut
je novi inovacijski ciklus u Podravki sa strateskim
ciliem da menja kategoriju kroz nova kulinarska
reSenja i Sirenje upotrebe marke Vegeta. Isti
inovacijski proces nastavljen je u 2006. godine
lansiranjem Vegete pikant na sedam trzista medu
kojima i na trziste Srbije.

Istorijat

Jedinstveni univerzalni dodatak
jelima Vegeta nastao je u Pod-
ravkinoj istrazivackoj laboratoriji
profesorke Zlate Bartl i 1959.
godine lansiran je na trziste. Go-
dinel 967. ostvaren je prvi izvoz
Vegete na inostrana trzista — u
Madarsku i Rusiju.Veliki uspeh Ve-
gete je temelj rasta kompanije, za-
hvaljujuéi konstantnom ulaganju

u nove tehnologije, proizvodne
linije, istrazivanje i razvoj proizvo-
da i marketing. Krajem devedese-
tih zapoceo je snazan inovacijski i
investicioni ciklus Podravke koji je
uklju¢io otvaranje nekoliko novih
fabrika: 2000. godine pustena

je u proizvodnju automatizova-
na Fabrika Vegete u Koprivnici

i 2001. godine Fabrika Vegete,
supa i praskastih proizvoda u
Poljskoj. Godine 2001.Vegeta je
dobila sertifikat za sastav upravlja-
nja kvalitetom ISO 9001:2000.
Koliki je znacaj Vegete i njene
pronalazacice za Podravku vidi

se po osnivanju Zaduzbine 2004.
godine pod imenom Profesorka
Zlata Bartl koja podstice stvara-
lacki i inovativni rad studenata

dodiplomskih i postdiplomskih studija, a ujedno
i Cuva uspomene na ime i delo profesorke Zla-
te Bartl.Vegeta je nosilac inostranih priznanja,
nagrada Superbrand - 2004. godine nagradena
je na trzistu Madarske i Poljske i 2006.
godine na trzistu Rusije kao jed-
na od najjacih marki na tim
strateskim trzistima i danas
je svakako broj jedan za
univerzalne dodatke jelima
u Evropi.

Proizvodi/usluge

Vegeta je jedinstvena kombi-
nacija povrca i zacina prema
tajnom receptu profesorke
Zlate Bartl. Lansirana je
1959. godine na trZiste bivie
Jugoslavije pod imenom
Vegeta 40 i odusevila je
potrosace svojom univerzal-
noscu i puno¢om ukusa koju
daje slanim jelima.Vegeta ne
dominira ukusom jela, nego
ga obogaduje i naglasava
njegove pojedine sastoj-
ke. Karakteristi¢na plava boja
ambalaze i lik kuvara koji oznacava
kvalitet i danas su vrlo vazni elementi

koji Cine pakovanje Vegete prepoznatljivim.
Vegeta Twist su specijalni dodaci jelima namenje-
ni pojedinim slanim jelima koji svojom jedinstve-
nom kombinacijom zacina odgovaraju upravo
jelu kojem se dodaju i naglasavaju ukus glavnih
sastojaka tog jela. Pod markom Vegeta krajem
2006. godine lansirana je Vegeta pikant, univerzal-
ni dodatak jelima koji jelima daje pikantan, ali s
merom zacinjen ukus.

Najnoviji poduhvati
Konstantne inovacije marke Vegeta na strateskim
trzistima odnose se ne
samo na nove proizvode,
inovacije u pakovanjima,
odnosno dizajnu, ved i
na nove marketinske
poruke, inovirane kon-
cepte taktickih marke-
tinskih aktivnosti, novi
pristup polici i sli¢no.
Podravka kon-
stantno ulaze u
razvoj i unapredenje
Vegeta proizvoda
i njenih pakovanja,
pa je kroz godine
potrosacima nudila t :

razli¢ita nova i ino-
vativna pakovanja,

a posebna paznja
poklanja se dizajnu
ambalaZe koji ¢ine
danas prepoznatljivi
elementi: plava boja,
povrce i lik kuvara. U prolece

2005. godine odenula je novo ruho — osvezen

i modernizovan dizajn ambalaZe. Inovativnost
na podrudju razvoja novih proizvoda rezultirala



je novim proizvodom - Vegetom pikant, univer-
zalnim dodatkom koji svojom kombinacijom
povréa, zacina i crvenom Cili papricicom daje
pikantan, ali s merom zacinjen ukus.

Promocija

Osvoijiti srca potrosaca nije bilo lako, a delimi¢no
je to rezultat kvaliteta i upotrebne vrednosti sa-
mog proizvoda, ali i dugoro¢ne marketinske pri-
sutnosti na trzistu.Vegeta je prisutna u medijima
i komunicira sa potrosacima jos od 1974. godine
kada je zapocelo emitovanje kulinarske TV emi-
sije Male tajne velikih majstora kuhinje u kojem
je poznati kuvar pripremao jela s Vegetom i
prenosio razli¢ite kulinarske recepte publici. Ta
godina ujedno i obelezava pocetak marketinske
komunikacije Vegete kojom su se potrosaci udili
da s jednom kasikom Vegete mogu da pripre-
me bogato i ukusno jelo.Vegeta je godinama
prisutna s raznim oblicima komunikacije - na
televiziji, novinama, radiju, razli¢itim dogadajima

i dr. Podravka veliku paznju pridaje edukovanju
potrosaca o proizvodima i Sirini upotrebe, pa

su tako uvek trazene Vegetine knjiZice recepata
koje potrosaci mogu osvojiti ucestvovanjem u
akcijama na prodajnim mestima, ili neke kasnije i
kupiti u slobodnoj prodaji. Temeljni smisao akcija
na prodajnim mestima je nagradivanje lojalnosti
potro3aca raznovrsnim promotivnim nagradama,
ali ujedno i edukacija o inovacijama, novim proiz-
vodima i novim smerovima upotrebe proizvoda.
Vegeta je na trzistu Srbije konstantno prisut-

na u medijima i sprovodi stalnu interakciju sa
svojim vernim potroSa¢ima od kojih je nekima

u 2006. godini omogucila ucestvovanje u emisiji
o kulinarstvu Moje omiljeno jelo saVegetom. U
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njoj su potrosaci imali priliku da pokazu javnosti
kako pripremaju svoja omiljena jela sa Vegetom.
Emisija, emitovana na prvom programu drzavne
televizije, postigla je zavidne rezultate i dobila
pohvale kako potrosaca, tako i ljudi iz struke.
Recepti potrosaca koji su aktivno ucestvovali

ey

cepata. Kroz pomenutu
knjizicu potrosaci

su mogli da pokazu
raznolikost i univerzal-
nost kako svojih jela,
tako i Siroke primen-
ljivosti Vegete. Narav-
no, knjiZica recepata
koris¢ena je i kao
promotivni materijal u
direktnoj komunikaciji
sa potrosacima na broj-

sirom Srbije, po ¢emu je
Vegeta nadaleko poznata.
Vegeta se i u ovom obliku
komunikacije i interakcije sa
potrosacima pokazala kao
inovator u svojoj kategoriji
kada je kroz promotivne
aktivnosti potrosace nagradila
odlaskom na vrhunski kulturni
dogadaj. U decembru 2005.
godine za potrosace organizovan je odlazak na
mjuzikl Cigani lete u nebo u izvodenju Pozorista
na Terazijama. Brojne Cestitke i pohvale potro-
saca koji su prisustvovali pomenutom dogadaju
potrvda su da i takav oblik izgradnje povezanosti
sa robnom markom potrosaci toplo prihvataju
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i da i na taj nacin Vegeta nastavlja da osvaja srca
svojih potrosaca.

Podravka, a kroz nju i robna marka Vegeta,
socijalno je odgovorna kompanija koja nizom ak-
tivnosti potpomaze kulturne i ostale drustvene
dogadaje na trzistima na kojima nastupa. Na trZi-
Stu Srbije Podravka je, izmedu
ostalog, bila sponzor konji¢kog
turnira u Beogradu, te suorgani-
zatori jedan od sponzora olim-
pijade sa drustvom Mali veliki
judi koje brine o potrebama
nezbrinute i hendikepirane

dece. Donatorske aktivnosti
usmerene pomodi, prvenstve-
no deci sa posebnim potreba-
ma u domovima za nezbrinu-
tu decu, sprovode se stalno.

Vrednosti brenda

Podravka je kompanija sa sr
cem dija je misija — stvaranje
visokokvalitetnih proizvoda
koji ostvaruju poverenje klije-
nata i potrosaca. Tako su i po-
trosaci vrlo brzo prepoznali
dodatnu vrednost Vegete i u
velikoj meri se poistovetili sa
brendom.Vegeta je postala deo
njihove kulinarske tradicije, odnosno
neizostavni deo njihovih licnih vrednosti, kao $to
su porodica, prijatelji, zajednicko druzenje, topli-
na doma. Na trzistima Srednje Evrope potrosaci
su se u tolikoj meri poistovetili s Vegetom da je
doZivljavaju kao domacdu, a ne stranu proizvodnu
marku. Snagu marke Vegeta pokazuju cinjenica
da je Vegeta na strateskim trzistima sinonim
za celu kategoriju univerzalnih dodataka, te se
izdize iznad ostalih marki koje nemaju njenu ha-
rizmu. Osim $to je prepoznatljiva marka i simbol
kvaliteta, ona je i jedna od onih marki koje su da-
nas na meti falsifikatora i imitatora na trzistima.

www.podravka.com

ONO $TO NISTE ZNALI

Vegeta

D Prodaje se na svih pet kontinenata.

) Na trigte je lansirana pod nazivom Vegeta 40
koji je kasnije promenjen u Vegeta.

> Dostupna je za kupovinu preko najvece inter-
net prodavnice Amazon.com.
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